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GASTRONOMIA E OSPITALITA Si FONDONO NELLA RICERCA DI UN’ DEA ORIGINALE E AUTOIRONICA

Nasce la “Citta del cavolo”
dal piatto al marchio di qualita

Lavagna lancia un nuovo progetto di promozione turistica

LAVAGMA. [l marchio di Lavagna? Il cavolo. L'ortaggio lan-
ciala snasfidaallo stemmadei Fieschi, I'antica, nobile, fami-
glia originaria della citta e ricordata ogni anni ad agosto con
la rievocazione delle nozze tra Opizzo e Bianca. Nell'era del
chilometrozeroedel biologicoil temagastronomico (radica-
to in citta grazie alla cultura contadina ancora viva in vaste
areedellapianade]l’Entella) vantamaggioririscontridel bla-
sone medievale. E cosi che Lavagna punta a conquistare
I'identitadiCittadel cavolo,facendodellatipicita del prodot-
touna cartadiidentita e un mezzo per promuovereil territo-
riosottoil profiloturistico. L'esempiodaseguire e quellodel-
la Deco, la denominazione comunale, che certifica la prove-
nienza di un prodotto o di un piatto. L’amministrazione co-
munale (attraverso gli assessori all’agricoltura, Lorenzo
Dasso, alla Cultura, Mauro Caveri, e al Turismo, Mauro Ar-
manino) investe sulla valorizzazione di agricoltura, agroali-
mentare ed enogastronomia tipica del territorio comunale.
Lo faattraversoun’operazione culturale e promozionale che

* ruotaattorno alla ricerca di un marchio di impatto, dotato di
una forte connotazione autoironica. Le iniziative per lancia-
rela“Citta del cavolo” non mancano: Pesto e dintorni, Musi-
ca e gusto, i mercatini a chilometro zero a Cavi Borgo e Are-
nelle, le cene itineranti, Andar di gusto, la festa del 2 Giugno,
la ciclovia dellardesia oltre a una serie di nuove manifesta-
zioni allo studio. .

La presentazione del progetto si é svoltaieri all'interno di

Villa Spinola Grimaldi, oggi sede di Accademia dei sapori e
del progetto regionale Vetrine delle produzioni agroalimen-
tari del territorio, realta che stanno avviando, nell’antica di-
mora, occasionidi promozione per turististranieri, momenti
dipresentazione di produzioni locali e corsiamatoriali di cu-
cina. L'Istituto alberghiero “Citta di Lavagna”, rappresenta-
todal presidente Alessio Chiappe, ha realizzato un progetto
dedicato a sensibilizzare i ragazzi e i giovani cuochi iscritti al
corsodel secondobiennio “carving” (taglioartistico) sull'uti-
lizzo di materig¢ prime a chilometro zero. La presentazionedi
ieri ha coinvolto alcune aziende agricole lavagnesi, fornitrici
dei prodotti lavorati: azienda agricola Santa Giulia, Daneri,
Labilaia, Simone Righini e Cooperativa agricola Lavagnina.
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